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• @instagramjapan

日本でInstagramが
愛される理由
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課題感
若年層へのリーチを

いかに効果的に達成するか?

出典：博報堂DYメディアパートナーズ 「メディア定点調査2019」時系列分析, Age 15-69 M/F, N=2,507
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18-29歳の若年層が1ヶ月間で
Instagramに接触している総利用時間

1億時間以上

18-29歳の若年層が1ヶ月で各メディア
に接触している総利用時間の変化

（2017年との比較）
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Source: Nielsen Mobile Netview Japan 2019年7月度データ（N = 8,000, M/F, 18+ブランドレベル／アプリ含む、アプリケーションレベル）Instagram及び当社独自に選定したメディア



起床から就寝までInstagramを利用
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Source: Kantar Japan 弊社委託調査 Age 18 – 29 M/F Weekly Instagram User 2019年10月 (N+595)



Source: News Picks ビジュアルコミュニケーション最前線#01.  https://newspicks.com/news/4002571?ref=search&ref_q=SNS&ref_t=top

検索行動は

変化しています。
Instagramでは、ユーザーは興味関心のあるものを

ハッシュタグで探していく

天野彬氏
株式会社電通
電通メディアイノベーションラボ主任研究員

https://newspicks.com/news/4002571?ref=search&ref_q=SNS&ref_t=top
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Q. 情報収集する際、最も利用するサービスは？

Source:: モバイル＆ソーシャルメディア月次定点調査 l 2019年6月度, n+1,100

*若年層 = 10 / 20代女性のモバイルユーザー

流行のファッション情報

Instagram 他サービス

話題のグルメスポット
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Instagram 他サービス
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19%

話題のレジャースポット

Instagram 他サービス



若年層がInstagramの投稿を見て何かしらの行動を取る割合

85%

Source: IPSOS プロジェクトInstagram 弊社委託調査2018年11月 / 質問内容: “What actions do you take in the moment when you see posts about a products/services you are interested in on Instagram?

*若年層 = 18 – 34歳の男女



若年層



1. フィルターで加工が可能
2. 投稿は一定の枠内に表示
3. 削除しないかぎりプロフィールに残る

気になるカテゴリや商品の情報収集、
商品やサービスの発見に使われる



1. フルスクリーン表示
2. 投稿は24時間で消える
3. 遊び心のある、楽しいコンテンツ
4. インタラクティブ機能で友達や顧客
と
距離を縮める

リアルタイムの生の情報を見るため
に使われ、

アカウントをより身近に感じること
ができる



質問スタンプハートスタンプ ロケーションスタンプ

Source) Facebook Internal data 2018



7,000,000



投稿7,000,000

Source) Facebook Internal Data 2018 Oct



1日当たりの
ストーリーズ投稿数

＞
映画

10,000本

Source) Facebook Internal Data 2018 Oct
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デイリーアクティブ
利用者の
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Source) IPSOS Instagram国内ユーザー調査(弊社委託による調査) |利用割合



60%1/3

インタラクティブ
機能を利用している
ビジネス投稿

最も見られたストーリーズ
の中でビジネス投稿が

占める割合

Source) Facebook Internal data 2018 Jan / Facebook Internal data 2019 Mar  



プロフィール ショッピング ストーリーズ広告 IGTV
ストーリーズ
オーガニック



Instagramは若年層で
マスメディア化

発見から行動までを促すことが可能

「ググる」から「タグる」へ

日本はストーリーズ大国

1日で映画10,000本分の投稿数

顧客との相互交流で
ビジネスに活かす
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